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2006年初级经济师考试商业经济专业模拟试题一
一、单项选择题(共60题，每题1分。每题的备选答案中，只有一个最符合题意) 
1、商品交换的主要承担者是_______。 
 a.批发业 
 b.零售业 
 c.商业 
 d.大型商业 

2、调查者通过直接观察和记录被调查者的言行来汇集资料的方法，叫_______。 
 a.实验法 
 b.观察法 
 c.询问法 
 d.态度测量法 

3、(热)使用调查表进行市场调查的技术方法不包括_______。 
 a.自由回答法 
 b.比较法 
 c.反馈法 
 d.二项选择法 

4、在商品供大于求的情况下，采购策略应为_______。 
 a.采购量应略大于销售量 
 b.发展代销和延期付款形式 
 c.严格控制采购数量 
 d.停止进货，清仓销售 

5、在广告促销中，用以传播企业经营信息的物质技术手段一般称为_______。 
 a.广告技术 
 b.广告方式 
 c.广告手段 
 d.广告媒体 

6、由商品本身特点所决定，企业为方便消费者而提供的相应服务就是_______。 
 a.销售延伸服务 
 b.销售保证服务 
 c.技术咨询服务 
 d.信息反馈服务 

7、送货上门销售方式主要适用于_______。 
 a.生产企业 
 b.批发企业 
 c.零售企业 
 d.代理销售 

8、_______属于消费者信息来源中的公共来源。 
 a.大众传播媒体 
 b.广告 
 c.包装 
 d.展览 

9、_______功能是储存最基本的功能。 
 a.调节 
 b.保管 
 c.监督 
 d.控制 

10、顾客需求的_______是市场细分的内在依据。 
 a.同质性 
 b.异质性 
 c.多样性 
 d.优质性 

[NextPage]12、资源有限的中小企业，或是初次进入新市场的大企业，一般应使用_______。 
 a.无差异市场营销 
 b.差异市场营销 
 c.单一市场营销 
 d.集中市场营销 

13、市场细分的目的是_______。 
 a.增加子市场购买力的可测量性 
 b.提高企业的可盈利性 
 c.有效地选择并进入目标市场 
 d.增加企业对子市场的可进入性 

14、供给受价格和_______的影响。 
 a.居民收入 
 b.需求 
 c.成本 
 d.利润 

15、_______，表明价格的变动会引起需求量较大幅度的反方向变动。 
 a.需求弹性＞1 
 b.需求弹性＝1 
 c.需求弹性＜1 
 d.供给弹性＞1 

16、_______是指企业把它的创新产品的价格定得很低，以吸引顾客，提高市场占有率。 
 a.招徕定价 
 b.差别定价 
 c.市场渗透定价 
 d.市场撇脂定价 

17、以下_______活动是在企业与其目标顾客或社会公众间进行的。 
 a.产品开发 
 b.产品定价 
 c.促销 
 d.分销 

18、职能折扣又叫_______。 
 a.贸易折扣 
 b.数量折扣 
 c.现金折扣 
 d.折让 

19、某企业承诺如果客户在30天内付清贷款则给予20%的折扣，这种折扣是_______。 
 a.数量折扣 
 b.现金折扣 
 c.折让 
 d.职能折扣 

20、需求弹性可用_______公式表示。 
 a.需求变动/价格变动 
 b.价格变动/需求变动 
 c.需求变动的百分比/价格变动百分比 
 d.价格变动百分比/需求变动百分比 
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 a.空气 
 b.自产的粮食 
 c.在市场上买卖的粮食 
 d.生日礼物 

22、简单商品流通形式的表达式是_______。 
 a.w—w 
 b.g—g 
 c.w—g—w 
 d.g—w—g 

23、_______是衔接国内和国际市场交易的一种批发形式。 
 a.产地批发 
 b.口岸批发 
 c.销地批发 
 d.中转批发 

24、下列关于特许经营的本质特征的说法中，不正确的是_______。 
 a.特许经营是利用自己的专有技术与他人资本相结合来扩张经营规模的一种商业发展模式 
 b.特许经营是技术和品牌价值的扩张 
 c.被特许者拥有投资特许加盟店对店铺的所有权和管理权 
 d.特许经营的成功模式应是双赢的模式 

25、(新)下面哪一个不是按照商品流通企业集团联合程度划分的_______。 
 a.松散式联合 
 b.半紧密型联合 
 c.紧密型联合 
 d.开放式联合 

26、(新)商品流通企业总是处于市场上，信息灵通，使商品流通企业对商品生产具有_______。 
 a.实现功能 
 b.服务功能 
 c.导向功能 
 d.分解功能 

27、采取消费者自己挑选商品，最后统一结账的方式销售的零售企业是_______。 
 a.珠宝店 
 b.百货商店 
 c.超级市场 
 d.五交化公司 

28、为企业经营提供宏观参考的市场定义是_______。 
 a.市场是商品交换的场所 
 b.市场是某一商品所有现实和潜在买主的总和 
 c.市场是交换关系的总和 
 d.市场是买主、卖主力量的结合，是商品供求双方的力量相互作用的总和 

29、有些服装制造商为“朴素妇女”、“时髦妇女”、“有男子气概的妇女”等分别设计和生产不同的妇女服装，采用的细分变量是_______。 
 a.心理细分 
 b.行为细分 
 c.地理细分 
 d.人口细分 

[NextPage]31、具有工作量小，调查费用低和时间短，及时、准确、高效等特点的调查方式是_______。 
 a.典型调查 
 b.重点调查 
 c.抽样调查 
 d.普查 

32、(热)请您说出您所知道的洗衣粉的品牌名称。该询问调查技术属于_______。 
 a.回想法 
 b.过滤法 
 c.比较法 
 d.自由回答法 

33、消费者购买动机产生的内在驱动力是_______。 
 a.需要 
 b.感觉 
 c.知觉 
 d.思想 

34、(热)消费者的生理购买动机是为了利用商品的_______。 
 a.价值 
 b.品种 
 c.性能 
 d.特点 

35、消费者在购买前，对所要购买商品的名称、商标、型号、规格、样式、颜色和价格等都有明确的要求。这类消费者的购买行为称为_______。 
 a.明确决策型购买行为 
 b.模糊决策型购买行为 
 c.未决策型购买行为 
 d.犹豫决策型购买行为 

36、消费者爱好的形成，偏爱的产生，都是通过_______得来的。 
 a.生理需要 
 b.心理需要 
 c.消费实践学习 
 d.广告宣传学习 

37、集中管理与分散管理相比较，其优点体现在_______。 
 a.易于调动各种利润中心或成本中心的积极性 
 b.接近内部用户，对需求的反应速度快 
 c.易于实现企业整体战略目标 
 d.更好地应付紧急需用 

38、某种商品每月需用量8件，平均采购费用每次242元，每件年储存费用384元，则经济订购批量为_______件。 
 a.3 
 b.7 
 c.11 
 d.15 

39、某种商品年需购进2000件，单价20元，年储存费率10%，一次采购费用180元。若一次采购在1000件以上(含1000件)，可享受价格折扣2%。对该种商品，应采取的采购策略为_______。 
 a.按全价(每件20元)采购600件 
 b.按全价(每件20元)采购1000件 
 c.按折扣价格采购600件 
 d.按折扣价格采购1000件 

40、可以调节库内氧气浓度的是_______仓库。 
 a.特种 
 b.罐式 
 c.气调 
 d.封闭

[NextPage]41、含结晶水的商品，在一定温度和干燥空气中，失去结晶水而使晶体崩解，变成非结晶状态的无水物质的现象，被称为_______。 
 a.风化 
 b.水解 
 c.裂解 
 d.聚合 

42、去氧密封时要在密闭空间内放入_______。 
 a.氧化剂 
 b.还原剂 
 c.吸潮剂 
 d.氮气 

43、根据国标gb/t18354-2001《物流术语》，运输(transportation)是_______的物流活动。 
 a.用设备和工具，将物品从一地点向另一地点运送 
 b.将物品从一地点向另一地点运送 
 c.用设备和工具，将商品从一地点向另一地点运送 
 d.将商品从一地点向另一地点运送 

44、“门至场”是指_______。 
 a.在发货人的工厂或仓库整箱交货，承运人负责运至目的地或卸箱港的集装箱堆场整箱交收货人 
 b.发货人在起运地或装箱港的堆场整箱交货，承运人负责至收货人的工厂或仓库整箱交收货人 
 c.在发货人的工厂或仓库整箱交货，承运人负责运至目的港或卸货港的货运站，货运站拆箱按件拨交各有关收货人 
 d.发货人在起运地或装箱港的集装箱堆场整箱交货，承运人负责运至目的地或卸货港的集装箱货运站，货运站负责拆箱拨交各有关收货人 

45、当铁路整车中有不同装卸费率的商品时，以其中_______的费率为适用费率。 
 a.平均 
 b.价值最高 
 c.数量最多 
 d.重量最大 

46、商品销售过程的起始环节是_______。 
 a.制定销售计划 
 b.制定销售策略 
 c.设立销售机构 
 d.准备待销商品 

47、促销的实质是_______。 
 a.沟通 
 b.宣传 
 c.刺激 
 d.说服 

48、某公司通过居委会这一渠道免费向顾客赠送样品，这种做法属于_______。 
 a.推销 
 b.传销 
 c.面向消费者的销售促进 
 d.面向中间商的销售促进 

49、企业将四种主要的促销工具(广告、人员推销、销售促进和公关宣传)有机结合起来的过程被称为_______。 
 a.市场营销组合 
 b.产品组合 
 c.销售组合 
 d.促销组合 

50、一定时期某商品的销售量占全行业同类商品销售量的百分比是_______。 
 a.销售比率 
 b.市场占有率 
 c.利润率 
 d.盈利率

[NextPage]51、在下列定价方法中，属于需求导向定价法的是_______。 
 a.认知价值定价法 
 b.倾销定价法 
 c.整数定价法 
 d.密封投标定价法 

52、针对消费者“一分钱一分货”的心理，应采用的定价方式是_______。 
 a.尾数定价 
 b.折扣定价 
 c.习惯定价 
 d.声望定价 

53、目标成本定价法中的目标成本是_______。 
 a.预期成本 
 b.实际成本 
 c.完全成本 
 d.因定成本 

54、(新)商品买卖合同分为一般买卖合同与特殊买卖合同，其分类标准是_______。 
 a.根据法律有无特别规定 
 b.根据合同是否通过竞争方式订立 
 c.根据买卖合同是否即刻清偿完结 
 d.根据合同成立时标的物是否存在 

55、(新)根据《合同法》，买卖合同的标的物_______。 
 a.可为任何物 
 b.应当属于出卖人所有或有权处分 
 c.可以是知识产权 
 d.可以是服务 

56、(新)买卖合同中标的物交付之后产生的孳息物，归_______。 
 a.买受人所有 
 b.出卖人所有 
 c.买受人和出卖人共有 
 d.属于无主财产 

57、(新)可以成为仓储合同保管物的是_______。 
 a.机器设备 
 b.厂房 
 c.商标权 
 d.劳务 

58、(新)某百货公司赊购商品一批，货款为10000元，已验收入库。付款条件为：“2/10，1/20，n/30”，则商品采购成本为_______元。 
 a.10 000 
 b.9900 
 c.9800 
 d.不确定 

59、 (新)某商场2003年5月初期初库存商品的进价成本为11 000元，售价总额为12 000元，本月购进该商品的进价成本为7 000元，售价总额为8 000元，本月销售收入为13 000元。则期末结存商品实际成本为_______元。 
 a.6300 
 b.11 700 
 c.12 000 
 d.13 000 
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二、多项选择题(共20题，每题1分。每题的备选答案中，有两个或两个以上符合题意。错选或少选本题不得分) 
61、商品分类的原则应包括_______。 
a.科学性原则 
b.系统性原则 
c.实用性原则 
d.惟一性原则 
  
62、从特许店的投资形式来看，转让者一般采用的投资形式_______。 
a.新建特许店 
b.转换其他店 
c.出租特许店 
d.出售直营店 
  
63、按批发企业在流通中所处的阶段不同可分为_______。 
a.产地批发 
b.口岸批发 
c.中转 
d.销地批发 
  
64、商品流通企业运行的经济环境包括_______等因素。 
a.货币供求状况 
b.商品供求状况 
c.交通运输状况 
d.邮电通讯状况 
  
65、寡头垄断市场具备如下特征：_______。 
a.汽车、电视机、计算机等商品的市场往往属于这种情况 
b.这种市场往往具有排他性 
c.一个行业只有一家企业，没有或者基本没有别的替代者 
d.常见于公用事业企业v 
  
66、市场定位过程中，企业必须首先确认自身的竞争优势，为此需要对主要竞争对手进行如下评估_______。 
a.竞争对手的商品是如何定位的 
b.竞争者的业务经营情况 
c.竞争者核心营销能力 
d.竞争者的财务能力 
  
67、普查具有_______的特点。 
a.专门性 
b.全面性 
c.非全面性 
d.一次性 
  
68、面谈询问调查的缺点是_______。 
a.成功率较低 
b.调查费用较高 
c.调查周期较长 
d.对调查人员要求高 
  
69、下列商品中属于消费者习惯性购买行为的有_______。 
a.白糖 
b.地毯 
c.电脑 
d.食盐 
  
70、组织市场与消费者市场相比，其特点有_______。 
a.购买者数量大 
b.购买量大 
c.派生需求 
d.需求波动大 

[NextPage]71、下列各项中属于采购经理及采购助理职责范围的有_______。 
a.根据企业的需求，保证商品的品种和档次 
b.对月度、季度、年度经营情况进行分析，提出整改意见 
c.签订购销合同 
d.在各职能部门、企业、供应商之间进行沟通和协调 
  
72、现货采购和远期合同采购两种形式比较，时与采用远期合同采购形式的是_______的商品。 
a.需要量大 
b.需要量小 
c.需要量变动大 
d.需用规律明显 
  
73、输送机优点是_______。 
a.生产率高 
b.设备简单 
c.操作简便 
d.适用范围广 
  
74、防止商品挥发的主要措施不包括_______。 
a.单独存放 
b.合理堆码 
c.增强包装 
d.控制仓库温度 
  
75、(热)管道运输的优点主要有_______等。 
a.机动灵活 
b.连续作业 
c.占地少 
d.货损货差率低 
  
76、铁路运价按商品发送批量分，又可分为_______等运价。 
a.整车 
b.零担 
c.冷藏车 
d.集装箱 
  
77、商品销售应遵循的原则是_______。 
a.市场导向原则 
b.动态平衡原则 
c.经济责任制原则 
d.短期目标与长期目标相协调原则 
  
78、处于投入期，采用低价策略的商品应具备的条件是_______。 
a.不宜被仿制 
b.需求弹性小 
c.近期内没有类似的代用品 
d.短期内难以满足市场需求 
  
79、买卖合同当事人承担违约责任的形式有_______。 
a.罚款 
b.赔偿损失 
c.实际履行 
d.留置货物 
  
80、下列不属于商品数量的盘存方法有_______。 
a.定期盘存制 
b.先进先出法 
c.后进先出法 
d.永续盘存制 

[NextPage]三、案例分析题［共20个小题(单选或多选)组成，每小题1分，错选或多选均不得分。］ 
(一)斯达百货公司1997年的年度损益表如下(单位：万元)，所得税按企业税前利润33%计交。 
项 目 销售收入 
净额 销售成本 期间费用 投资净 
收益 营业外收 
支净额  
1997年 33000 26400 1980 264 660  

81、该公司1997年的营业利润率是_______。 
 a.14% 
 b.15% 
 c.14.10% 
 d.15.10% 
  

82、该公司1997年的销售利润率是_______。 
 a.11.20% 
 b.11.26% 
 c.12.16% 
 d.12.10% 
  

83、成本费用利润率是反映企业成本费用与利润之间关系的指标，从此指标可以得出_______。 
 a.当净利润与成本费用总额同时增长，但成本费用总额增长幅度大于净利润增长幅度时，企业经济效益提高 
 b.当净利润与成本费用总额同时降低，但成本费用总额降低幅度等于净利润降低幅度时，企业经济效益提高 
 c.当净利润总额不变时，成本费用总额越小，成本费用利润率越高 
 d.当成本费用总额不变时，净利润总额越大，成本费用利润率越高 
  
  
84、该公司1996年年度损益表如下(单位：万元)。那么与1996年相比，该公司1997年的经营状况可表述为_______。 
项 目 销售收入 
净额 销售成本 期间费用 投资净 
收益 营业外收 
支净额  
1996年 27000 19100 1680 284 640  
 a.净利润上升 
 b.净利润下降 
 c.销售额虽有一定程度的增加，但销售成本上升过大，使毛利下降 
 d.期间费用的增长速度超过了销售额的增长速度，导致净利润下降 
  
  
85、该公司1997年初实收资本为22215万元，年末实收资本为24216万元，则该年的资本金利润率为_______。 
 a.13% 
 b.14% 
 c.16% 
 d.19% 
  

(二)某企业生产的巧克力原来只有小袋包装，其后分别设计了礼品包装、散装和大袋装，并且开发出牛奶口味，选择一些网点试销，调查市场反应，其中牛奶口味巧克力定价较低，问：  
86、推出几种新产品属于_______。 
a.全新产品 
b.革新产品 
c.换代产品 
d.新品牌产品 
  
87、此调查方法属于_______。 
a.观察法 
b.实验法 
c.询问法 
d.留置法 
  
88、该企业的包装策略属于_______。 
a.统一包装 
b.配套包装 
c.附赠品包装 
d.等级包装 
  
89、牛奶口味产品定价策略属于_______。 
a.撇脂定价策略 
b.渗透定价策略 
c.满意定价策略 
d.尾数定价策略 

[NextPage](三)某流通企业经营甲商品，全面计划购进10000件，每件售价50元，进价40元，销售税金总额为17000元，应负担的固定费用总额为23000元，且变动费用600元，目标利润为24000元。根据以上资料回答下列问题： 
91、影响商品储存时间的主要因素有_______。 
a.商品需求时间 
b.商品生产周期 
c.商品规格型号 
d.商品性能 
e.商品储存的经济效益 

92、如果企业按计划购进的商品全部按原售价销售，则该企业毛利总额为_______。 
a.100000元 
b.99400元 
c.82400元 
d.59400元 
  
93、商品储存保本期是能保证商品从购进到销售不亏本的_______。 
a.保质储存期限 
b.最短储存期限 
c.最长储存期限 
d.适当储存期限 
  
(四)某鞋厂针对鞋业市场竞争激烈的状况，十分重视对鞋业市场进行细分，集中力量相继生产出适合不同职业需要的职业鞋，主要有“护士鞋”、“纺织女工鞋”，并根据该类产品产业买主多、直接竞争者少的特点，将其价格定得稍高一些。该厂在专业性报纸上刊登告示，在“五一”节到来之前举行优惠销售活动。终于在鞋业市场竞争中占有一席之地。 
问题： 
94、根据所给资料，该企业经营的甲商品储存保本期为_______。 
a.80天 
b.100天 
c.120天 
d.140天 
  
95、根据所给资料，该企业经营商品的储存保利期为_______。 
a.40天 
b.50天 
c.60天 
d.70天 
  
96、该厂采用的市场细分方法属于_______。 
a.行为细分 
b.地理细分 
c.人口细分 
d.心理细分 
  
97、该厂采用的目标市场策略是_______。 
a.无差异营销策略 
b.低成本营销策略 
c.集中性营销策略 
d.大量营销策略 
  
98、该企业市场定位方法是_______。 
a.避强定位 
b.迎头定位 
c.抗争定位 
d.重新定位 
  
99、该厂采取的促销方式主要有_______。 
a.公共关系 
b.广告 
c.营业推广 
d.宣传 
  
100、该厂采取的定价方法属于_______。 
a.成本导向定价法 
b.需求导向定价法 
c.竞争导向定价法 
d.目标导向定价法v 

[NextPage]答案： 
题号标准答案34　c68　bcd 
1　c35　a69　ad 
2　b36　c70　bcd 
3　c37　c71　bcd 
4　d38　c72　ad 
5　d39　d73　abc 
6　a40　c74　ab 
7　c41　a75　bcd 
8　a42　b76　abcd 
9　b43　a77　abcd 
10　b44　a78　abcd 
11　d45　d79　bc 
12　d46　a80　bc 
13　c47　a81　a 
14　c48　c82　b 
15　a49　d83　cd 
16　c50　b84　bc 
17　c51　a85　c 
18　a52　d86　b 
19　b53　a87　b 
20　c54　a88　d 
21　c55　b89　b 
22　c56　a90　bcde 
23　b57　a91　abde 
24　c58　a92　a 
25　d59　a93　c 
26　c60　d94　b 
27　c61　abcd95　c 
28　c62　abd96　c 
29　a63　abcd97　c 
30　b64　abcd98　a 
31　c65　ab99　bc 
32　a66　abcd100　b 
33　a67　abd
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