考试吧(Exam8.com)-第一个极力推崇人性化服务的综合考试网站！

声明：本资料由 考试吧（Exam8.com） 收集整理，转载请注明出自  http://www.exam8.com                          

服务：面向校园，提供计算机等级考试，计算机软件水平考试,英语四六级，研究生考试 等校园相关考试信息。       

特色：提供历年试题，模拟试题，模拟盘，教程，专业课试题  下载等。资料丰富，更新快！   
考试交流论坛：http://bbs.exam8.com/
从市场竞争行为的范围上可分为：

部门内竞争：指生产一组密切替代的同类商品的企业之间的竞争，包括完全同质产品竞争（价格手段）和差异产品竞争（非价格手段）。

部门间竞争：包括满足同类需要的代用品生产经营者的竞争（替代性越强，竞争越激烈）和满足不同需要的有关产品间的竞争（这种竞争是由争夺社会成员可自由支配的收入、原材料或人才等引起）。

根据是否采用价格手段：

价格竞争：使用价格策略如心理定价、声望定价等。

非价格竞争：指用价格以外的手段如广告、改进产品和服务来进行的竞争。

按生产经营者在市场竞争行为中的侧重点不同分为：

质量竞争：基本方式有创造优质名牌产品、保证产品性能稳定

服务竞争：包括产前、产中和产后的全过程服务

按是否符合法律法规和商业道德可分为：正当竞争和不正当竞争

2．不正当竞争行为的概念：是指经营者违反《反不正当竞争法》的规定,损害其他经营者的合法权益,扰乱社会秩序的行为。这一概念具有以下特点：

1）行为的主体是经营者，而非政府及其所属部门；

        2）是违反《反不正当竞争法》的行为；

        3）社会经济危害是损害其他经营者合法权益，扰乱社会经济秩序

这一概念最好与限制竞争行为的概念对比理解，不正当竞争行为与限制竞争行为既有联系，又有区别。限制竞争行为即为垄断，是指市场主体利用自身经济技术优势和某些特权，对竞争对手或顾客的竞争行为或购买行为进行限制，以谋求独占市场和市场垄断利润，损害他人利益，破坏竞争秩序的行为。二者的联系

表现在：都是与竞争有关的行为，都是对市场机制的破坏等。区别如下表所示：

限制竞争行为与不正当竞争行为的区别
	 
	行为性质
	行为结果
	行为主体
	行为的概念本质

	不正当竞争
	竞争行为
	扭曲市场机制，发挥消极作用
	企业
	违反诚信原则和商业惯例

	限制竞争
	反竞争行为
	抑制市场机制的积极作用
	企业或政府
	对竞争的实质性限制


（二）不正当竞争行为与限制竞争行为的表现形式：

不正当竞争行为的表现形式是：仿冒行为、对商品质量作引人误解的虚拟表示行为、商业贿赂行为、虚拟宣传行为、侵犯商业秘密的行为、低于成本价格的销售行为（但不包括销售鲜活产品、处理即将到期的商品、季节性降价和因清偿债务、转产、歇业降价销售）、搭售或附加不合理交易条件行为、不正当的有奖销售行为、商业诋毁行为、串通招标、投标行为。（各行为的具体解释请参见书P240-241页。）

限制竞争行为的表现形式：不正当的交易限制（包括横向限制协议和纵向限制协议）、企业优势的滥用（6种表现形式见P241-242页）和行政性限制（包括部门垄断和地区垄断）。

八、对不正当竞争行为的监督管理
（一）工商行政管理机关对不正当竞争行为的监督管理

  《不正当竞争法》规定：县级以上人民政府工商行政管理部门是不正当竞争行为监督检查的行政执法主管部门。

其主要职权有：询问权、查询、复制权、检查财物权、强制措施权、行政处罚权。

   （二）不正当竞争行为的法律责任包括：

1．民事责任具体方式有：停止侵害、排除妨碍、消除影响、赔偿损失（最主要）

例（04年）：因不正当竞争行为而应承担的民事责任中，最主要的是（   ）

A．停止侵害B． 赔偿损失C．罚款D．排除障碍

2．行政责任：责令停止违法行为、没收违法所得、罚款、吊销营业执照、责令消除影响。

3．刑事责任：构成犯罪的，可依法追究刑事责任。

（三）限制竞争行为的法律责任

  由于我国还没有单独的《垄断法》，所以可记住《反不正当竞争法》的第23条和第30条的相关处罚规定。（P243页）

九、商标的概念与类型
（一）   商标的概念、构成要素与类型
   商标是指能够将自然人、法人或者其他组织的商品或服务与他人的商品或服务区别开的可视性标志。从这一定义可看出，商标的使用者是商品的生产者、加工者、拣选者、经销者或服务的提供者，而不是消费者；商标的标志物是商品或服务而不是一般物品；标志的目的是为了销售而不是赠与。

商标具有以下4个特征：显著性、独占或排他性、竞争性、可交易性。

商标的构成要素包括有：文字、图形、字母、数字、三维标志和颜色组合。可以是这其中的某一项，也可是其中的某两项甚至多项要素构成一个商标。

商标的类型从不同的角度，可划分为不同的类型：

按商标结构可分为：文字商标、图形商标、字母商标、数字商标、三维标志商标、颜色组合商标和组合商标。

按商标用途可分为：商品商标和服务商标。

按对商标的管理可分为：注册商标（商品商标、服务商标、集体商标、证明商标，见P245页）和未注册商标。

按使用人的动机可分为联合商标（目的是为了保护其他商标，而不是为了使用）和防御商标（一般是驰名商标）。

按一种商品上同时使用的商标可分为：主要商标、商品群商标和商品别商标。

按商标的社会影响程度可分为：普通商标和驰名商标。

   商标注册指商标使用人向主管机关提出申请取得商标专用权的行为。注意掌握申请的原则：自愿与强制注册相结合原则；

申请在先原则。

申请注册商标的条件：商标应具有可视性（能看得见）、显著性（为便于识别，是商标的本质要求）、不得与他人已经取得的权利相冲突（不得申请注册与已注册的商标相同或近似的商标）、不得使用《商标法》规定的商标禁用标志，如国旗、国微、勋章等。

   商标注册的审查和异议参见书上P246页。一般了解。

十、注册商标专用权及其保护：

注册商标专用权指注册商标所有人在核定的商品上使用该注册商标的权利，同时排斥他人在未经许可的情况下使用该商标。它还包括商标转让权、商标使用许可权、商标继承权、商标法律诉讼权。

注册商标专用权的特征：

专用权的独占性：指未经注册商标所有人许可，任何人不得擅自使用该注册商标，否则构成侵权行为

专用权的时间性：指专用权有一定的时间限制，超出有效期，若未经续展，就不再受法律保护。我国《商标法》规定的有效期为10年。

专用权的地域性。商标在哪国注册只能在哪国有效。

专用权的范围表示了专用权的有限性。

注：书上只把专用权的独占性与时间性列为商标专用权的特征，但题目中若选项中出现地域性和有限性，也应该选上。
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服务：面向较高学历人群，提供计算机类，外语类，学历类，资格类，四大类考试的全套考试信息服务.


特色：极力推崇人性化服务！让您最便捷的在最短时间内得到对您最有价值考试信息！坚持每日更新!!!

